as Treiben an der Spree wird immer bun-
ter, immer vielseitiger, immer interna-
tonaler. Die Bread& Butter zelebriert das
Comeback der Blauen, die Griinen Messen
und Schauen haben sich neu sortiert. Marc
Cain feiert mit einer Performance Premiere
auf der Mercedes Benz Fashion Week. Die
Premium prasentiert neue Namen aus Ko-
re2. der Tiirkei und Japan. Die Newcomer
vom |anuar, Show & Order und The Gallery
Berlin, haben kriftig aufgestockt. Die Bright
locktwieder mit Skateplaza und Musik-Festi-
val. Capsule und der Collect Showroom zie-
hen mit ihren individuellen Independent-La-
bels an den Ostbahnhof, der Lavera Show-
foor kehrt zuriick in die Eventhalle Kosmos.
Und jeizt sind auch die Chinesen dabei. Mit
der White Label startet im Prenzlauer Berg
zum ersten Mal eine eigenstindige Sourcing-
messe.
Die Bandbreite der prisentierten Labels ist
dzmit groler als je zuvor. Von der nachhalti-
zen Couture der Pariser Designerin Johanna
ipplinger bis zu den Camouflage-Basecaps
des amerikanischen Skateboarders Keith
Hufmagel und den Produktionskapazititen
des chinesischen Cashmere-Spezialisten
Snow Lotus, von neuen Namen wie Julian
Zigerli bis zu etablierten wie Annette Gortz,
von Alberto bis Zeha. Und nicht nur deshalb
lohnt sich die Reise an die Spree. Die TW hat
sich bei Hindlern und Veranstaltern umge-
hort, warum ein Besuch der Berlin Fashion
Week ein Muss istund was sie sich vom Bran-
chentreff in der Hauptstart erwarten. = K

Bread & Butter-Chef Karl-Heinz
,‘vﬁiHar t'ibe,’.r Neuheiten und

Tina Seher-Fiirnkranz,
Fiirn in Wien

LBerlin ist flir mich die erste
Adresse, weil ich dort viele La-
bels sehe, die ich nicht in Dus-
seldorf und Minchen finde.”

Hermann Tepe,
Tepe Moden in Osnabriick

,Berlin ist gin
Muss. Ich krie-
ge die ersten
Eindricke zu

thematischen
Aussagen und ein klares Bild
liber die Farbstrategie.”

- Was ist neben dem Berlin — Tempel of-
Denim neu auf dieser Bread & Butter?
Karl-Heinz |
Denim ist unser zentrales Thema. Der
nichste nmﬁe Denim Boom steht ins Haus.
Wu zeigen dort neben unseren bekannten

' [:rldl‘ld‘: ie G-Star, Pepe Jeans, Hilfi-

in und Nudie Jeans

weitere L.ehr mtere‘:sdnte Label wie 3xt by
Scott Morrison, K.O.I. — Kings of Indigo,
Kohzo und Patrick Mohr. Closed, AG Adria-
no Goldschmied und Denham the Jeanma-
ker haben eine speziellen Auftritt im Wo-
menswear-Bereich. 7 for all Mankind ist erst-
uns zu Gast. Des Weiteren stellen

e Marken aus, wie Joop!, Gant

=l Ritz oder Brooks

Bov London feiert

uller: Der Berlin — Tempel of

Marc Merklen,
Agentur My Fashion
in Paris

,Die Bread 8 Butter ist die welt-
weit beste Messe fiir Streetwear
und Contemporary Fashion. Die
Auswahl ist einzigartig.”

Daniel Terberger,
Katag in Bielefeld

,Es sind gute
Messen mit
guter Stim-
mung in einer
guten Stadt.
Es geht um Inspiration und Aus-

tausch.”

sein Revival bei uns. Es wird eine besondere
Performance fiir den Denim-Bereich geben,
eine Show ,DenimReligions* zweimal tig-
lich. AuRerdem organisiert die Linie Tajlor
Polo ein professionelles Polo Tunier mit
sechs Poloteams und rund 6o Pferden.

Was tun Sie gegen die Abgiinge grofRer Mar-
ken wie Diesel, Replay und Levi's und Ab-
wanderung von Labels wie True Religion zur
Premium?

Es herrscht generell eine grofse Unruhe im
Markt. Die Griinde sind vielschichtig, wie
die Euro- und Bankenkrise in Stideuropa. Ei-
nige Marken haben aber auch mit massiven
Umsatz bzw. Ertragsriickgingen zu kamp-
fen. Das ist nicht das Problem der
Bread & Butter. Generell bedauere ich den
Abgang speziell von Levi’s ganz besonders,
aber das Unternehmen befindet sich in ei-
nem tiefgreifenden Umbruch. Ich hoffe,
dass Levi’s alles das gelingt, was sie sich vor-
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