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RANDE premiére chez fsetan. Le
magasin amiral de I'enseigne ja-
ponaise de grands magasins, i To-
kyo, va accueillir une opération

dédide i la mode [éminine francaise. Bap-

tisée «Bonjour Frances, celle-ci se dérou
lera du 13 au 19 avril prochain. « Efle cofn-
cidera ainsi avec le démarrage de la Gol-
den Week, cest-i-dire la semaine de
vacances qui permet aux ..!apmmn de dé-
penser leur treiziéme mois, regu d ce mo-
mient-lis, s'enthousiasme Marc Merklen,
le dirigeant de My Fashion Agent. Cette
agence marketing et commerciale, spécia-
liste des créateurs, a été mandatée pour
organiser I'événement par la Cei France-

Japon, qui en est linitiatrice. C'est I'im-

portant succés remporté I'an dernier par

une formule analogue, mais dédiée alors

I'art de la table et aux vins et champagnes

hexagonaux, qui a suscité le souhait des

différents partenaires d'étendre I'expé-
rience d la mode frangaise. Et sculement

[éminine, car la mode masculine n'aurait

pas disposé d'un espace suffisant dans le
h.mmn:md Fsetan qui lui est
La bonne quinzaine de marques quu v
seront représentées bénéficient, en re-
vanche, dans I'immeuble d'une exposi-
tion privilégice. Elles occuperont en effet
des surfaces importantes, idéalement si-
tuées au rez-de-chaussée (pour les par-
fums et cosmétiques) et au premier élage

(pour la mode). Toutes les marques preé-

sentes n'ont pas encore é1é officialisées,

mais on sait déjh que Valensine Gauthier,

Agquaverde, Maison Mére, pour la mode

féminine, Sacco Barrer (sacs el acces-

soires féminins ormés de plumes) ou Mai-
son Ermest (chaussures) feront partie de

I"aventure.

Critéres de choix

Chargé d'effectuer une premidre sélec-
tion (servant de base & celle, définitive,
d'Isetan), Marc Merklen, qui pratique
l'enseigne de kmguc date, a retenu bes cri-
téres de choix -mwams une qualité ex-

une ou
uump{-enm.(runtuupamc].unccamulé
i proposer une gradation allant jusqu’a la
taille XS. Une obligation pour les petits
gabarits des Japonaises. E1 aussi, enfin, un
caractére trés novateur. </l faut que les
collections créent une véritable surprises,
remarque Marc Merklen. Pour chaque
marque, une vingtaine de pitces. les plus
fortes, seront ainsi présentées.

Le dirigeant de My Fashion Agent est
convaincu du grand intérét de cetie for-
mule pour les marques représentées. Cer-
tes, celles-ci devront s"acquitter d'une par-
ticipation aux frais (environ 4.000 €
Jsetan, plus une petite commission versée
i son agence), mais, en échange, elles au-
ront accs & o¢ lemple de la mode sophis-
liquée qu'est le magasin Isetan Tokyo, si-
tué dans le quartier de Shinguku. Et
bénéficieront de la communication mu-
tualisée orch pour I'évé zaf-
fichage dans Tokyo, publicité dans les jour-
naux locaux, Plv et annonces dans le
magasin lui-méme.

«L'avantage par rapport d un Salon est

La mode francaise
a sa vitrine a Tokyo

Le grand magasin Isetan de Tokyo va accueillir I'opération “Bonjour France” dédiée a la mode
féminine francaise, du 13 au 19 avril prochain.

wxe Hedi Slimane et Saint Laurent divorceraient
La planéte mode bruisse de multiples rumeurs autour d'un départ du directeur artistique star et de son
remplacement par Anthony Vaccarello. > rge 10

de toucher directement le consommateur
fumi’ddepnmm'r faire un peu de chiffre

d"affaires permetant de rembourser en
partie son stand’, explique Marc Mer-
klen. Celui-ci compte bien inciter [setan &
réitérer 'opération I'an prochain, mais
avee cette fois un profil plus eréateur, trés
haut de gamme et luxe, avee des marques
encore absentes des rayons d'fsetan. Plus
globalement, le professionnel croit trés
fort au concept des «pop up multi-
marquess, jusqu’alors peu (pas du tout 7)
exploité pour accompagner les marques
de petite taille & I'export. Et qu'il a décidé
pour sa part de déployer.

«Cette formule, irés prisée dans des villes
comune Tokyo, Miami ou New York, per-

MODELE VALENTINE mel d des marques aux budgets limités
GAUTHIER. d'avoir accés d des événements commer-
La marque fait partie cimix de prestiges, observe Marc Merklen.
et Avant [setan, My Fashion Agent avait déja

o testé un pop up store accueillant cing
France= chez lsetan marques de maillots de bain & Miami en
ol ellos bindficisront juillet dernier. « Celui-ci a été hébergé par
o . I'hérel Setai, pendant le SwimShow, rés
— rendez-vous  du

P
balnéaire, indique Marc Merklen. Comme
le Setai se situe dans la rue qui méne au lien
d'exposition et accueille souvent les ache-
tewrs pour boire un verre, il a permis aux
participanis de nouer de trés bons contacts
professionnels. Il faur savoir que les
margques de maillots de bain et de mode
balnéaire ,f'nmmsvs - a I':mw de levirs
ou b - sont
encore trés peu diffusées aux Eats-Unis
Alors que la “french touch” et la qualité
hexagonale y sont vraiment apprécides »
Mare Merklen réfléchit également i
une autre opération pour juin 2016, cette
fois & New York, avec une boutique qu'il
loverait pour accueillir des margues
de mode hexagonales, «plurde haut de
gammes |3 encore. «Aux Etats-Unis, la
consonmation a veaiment repris, les bou-
tigques fonctionnent biens, souligne Marc
Merklen, fraichement débarqué d'un
voyage outre-Atlantique. Dans la Grosse
Pomme, My Fashion Agent vient en effet
de rés ne opération d'un autre ordre
pour Mugler (groupe Clarins). L'agence a
ainsi é1é choisie par la griffe pour conce-
voir le show-room éphémére (du 4 au 8
janvier) de présentation de la collection
2016. Elle a lacé le
nsdml opérateur, qui était lui américain.
Une prestation qui a, semble-1-il, donné
satisfaction & son client et permis & My
Fashion Agent d"étre contacté par d'autres
marques [rangaises.
Sorme Bou
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