’Homme de I’hiver 2013-14

I’homme s’invite
a Mode in France-

Tokyo

A l'instigation de My Fashion Agent, huit marques
masculines font irruption dans le Salon de la Ffpapf.

E sera une premiere a Mode in

France Tokyo :une poignée de jeu-

nes marques masculines (ou mix-

tes) exposeront du 28 au 30 janvier
a I'’hotel Hilton, au sein de ce Salon bian-
nuel organisé par la Fédération frangaise
du prét-a-porter féminin et logiquement
consacré jusqu’ici 4 une offre exclusive-
ment féminine. La société My Fashion
Agent, dirigée par Marc Merklen, a en
effet réussi a convaincre la Fédération
d’accepter dans ses rangs quelques-uns de
ses protégés (Basus, Bore-
gart, Dalmard Marine, &

g

MODELE DALMARD
MARINE. Spécialiste
des cabans marins,
gu'elle fabrigue

en Bretagne depuis
1922, la marque

va venir montrer ses
produits trés «french
touch» aux acheteurs
japonais.

JagVi, Ly Adams), en plus des marques fé-
minines dont elle s’occupe également. «J[
n’existe aujourd’hui aucun Salon de mode
homme au Japon, explique Marc Merklen,
alors que ce pays est pourtant trés friand de
marques masculines. Certes, il est moyenne-
ment saturé, mais il reste encore de la place
pour des marques urbaines, créatives et ca-
sual. Or, celles que nous proposons corres-
pondent tout 4 fait d ce profil. Autant de rai-
sons qui ont conduit la Fédération a relever
le défi.»

Avant de présenter in situ ses marques

masculines au sein d’un show-room

éphémeére constitué de deux cham-

bres de I’hétel Hilton, Marc Merklen
explique avoir préparé en amont
le terrain, en envoyant par mail 4
son importante base de données
d’acheteurs dans I’ Archipel (mul-
timarques et grands magasins)
des images des collections qui
seront présentées. «Les premiers
retours ont été (rés positifs», se
réjouit-il.

Reste a présent a passer
I'épreuve du feu pour ces mar-
ques encore absentes de I’ Archi-
pel. Marc Merklen est particu-
litrement confiant, car, estime-

t-il, les produits trés qualitatifs

ou innovants qui seront propo-

f sés correspondent a 'exigence
_ de la demande japonaise. Pour
§  toutes ces marques (a 'exception
' de Dalmard Marine, présent dans un
unique multimarque), il s’agirait d’un
premier pas au Japon.

Dalmard Marine, qui fabrique ses ca-
bans marins en Bretagne depuis 1922,
avec une laine d’une qualité extraordi-
naire selon I’agent, compte ainsi conquérir
le cceur des Japonais. La marque est déja
présente dans une boutique propre et
dans 150 multimarques en Europe, dont la
moitié en France. Basus, dont la création
par un groupe d’amis (d’oti son nom, con-
traction de «hased on us») ne remonte

& organisé par la Fedération

A du prét-a-porter éminin, qui était jusque-la exclusivement dedié a la mode féminine. Toru Yamanaka/Afp

qu’a trois ans, mettra en avant innovation
et qualité. Son offre ciblant 'homme
(mais aussi la femme) repose sur deux
produits : des polos associant le coton
égyptien, au toucher doux inégalable, et
des détails trés poussés, comme des cols
boutonniéres ou des revers de poignet
doublés d'imprimé Liberty. Mais son ori-
ginalité vient aussi de son offre de che-
mises 4 col amovible, baptisée avec hu-
mour «col me», lancée au dernier Who's
Next de juillet, oi elle aurait rencontré un
bel accueil. Doté d’une succursale a Bou-
logne, Basus est aujourd’hui surtout pré-
sent en France (une quarantaine de multi-
marques) et ne fait que démarrer a I'ex-
port (avec une quinzaine de points de
vente en Europe).

PETE DOHERTY

De son cité, JagVi (lire par ailleurs),
également mixte, compte sur ses silhouet-
tes bien pensées pour se faire une place au
soleil nippon. Avec Ly Adams, une belle
marque pour un homme dandy actuel,
dont 'offre Made in Italy va du jean de
qualité au smoking, c’est encore une autre
histoire que My Fashion Agent souhaite
mettre en avant. Créée par Séverine La-
yahni, la marque a encore une chentele
confidentielle, avec une seule boutique,
dans le Marais (rue Vieille-du-Temple),
et deux multimarques en Europe du
Nord. Mais pas n'importe quelle clientele,
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puisque le chanteur Pete Doherty, a la si-
lhouette trés étudice, fréquenterait sa
boutique parisienne.

Enfin.la marque Boregart d’accessoires
en cuir pour homme (sacs, portefeuilles)
compte sur le soin extréme accordé a la
fabrication de ses modéles pour encore
élargir, avec I’Archipel, sa diffusion. Son
parc de multimarques se compose d'une
trentaine d'unités en France, o1 la marque
réalise 60% de son chiffre d’affaires, et
d'une centaine a I'export.

A coté de son show-room masculin, My
Fashion Agent profitera aussi de Mode in
France pour présenter ses marques 100%
féminines, soit le prét-a-porter créateur de
Manuelle Guibal, le swimwear élégant de
Carioca Collection et les boucles de cein-
ture «extraordinaires», véritables sculp-
tures en or ou acier, de PachaMara.

TOUR DU MONDE

Cette escale a Tokyo s’inscrit en réalité
au sein d'un «voyage autour du monde»,
entamé du 20 au 24 novembre dernier a
Dubai et Doha, puis prolongé du 27 au 30
novembre aux Etats-Unis et au Canada
(San Francisco, Seattle. Vancouver) par
My Fashion Agent pour son large éventail
de marques. «Ce n'est pas la premiére fois
que jaccompagne mes clients a létranger.
Mais le faire avec autant de margues (huit
au total) est une premiére», explique Marc
Merklen. Lors de la premiére étape, au
Moyen-Orient, ou 1l accompagnait Basus,
JagVi et Carioca Collection, 1l a pu nouer
de trés bons contacts, notamment avec la
filiale de Monoprix, mais surtout avec le
groupe Chalhoub, clé d’entrée de ce mar-
ché en matiére d'importation.

Aux Etats-Unis et au Canada, i1l a
voyagé avec Basus, JagVi, mais également

sur le marché japonais.

avec le créateur de prét-a-porter masculin
Nicorobe. Ce jeune créateur lyonnais y a
présenté sa premiére collection masculine,

VISUELS LY ADAMS ET BASUS. Les deux margues — dont 'une est un apbtre
de la silhouette dandy, alors que l'autre se demarque avec ses cols
de chemises amovibles — vont se tester elles aussi, via Mode in France,

fabriquée au Creusot, donnant ainsi le
coup d’envoi de sa démarche commer-
ciale. Sur ce marché, Marc Merklen a eu

des contacts intéressants pour la marque |
Basus et ses polos.
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